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Scurta pledoarie pentru cercetarea media

Revista de studii media igi propune sa provoace cercetatorii interesati de mass-media,
intr-un demers interdisciplinar in vederea elaborarii unor cercetari empirice in
domeniu. Istoria si dezvoltarea de continuturi media ne preocupa in egald masura
cu cercetari asupra profilului profesionistilor media. Studii despre consumul si
efectele comunicarii mediatice se circumscriu sferei de interes a publicatiei de fata.
Sunt analizate posibilitatile de dezvoltare media, posibilele standarde de calitate si
diversitate a informatiei mediatizate. Dincolo de dimensiunea gtiintifica revista prezinta
isi propune sa prezinte in fiecare numar punctul de vedere al unui practician.

Stabilirea acestei directii de abordare se bazeaza pe faptul cd domeniul media este
extrem de dinamic in Romania, cu o dezvoltare comparabila, din anumite puncte de
vedere, cu cea din Occident. Revista de Studii Media isi configureaza un profil distinct
in cadrul revistelor stiintifice din Roméania, concentrdndu-se exclusiv asupra dome-
niului cercetdrii media, dar tindnd seama de faptul ca cercetarile realizate in acest
domeniu presupun o dimensiune interdisciplinara. Publicatia se adreseaza tuturor
celor interesati de analiza media si 1si propune sa fie o platforma de interactiune intre
cercetdtorii romani si cei strdini in vederea consolidarii relatiilor de cooperare deja
existente in domeniu si de dezvoltare a unor noi dimensiuni in cercetarea stiintifica.
Revista este deschisd atat tinerilor cercetatori, masteranzilor si doctoranzilor, cat si
cercetdtorilor cu experienta.

Cele mai multe analize se concentreaza la nivel international pe tematica efectelor
comunicarii media, asa cum este probabil firesc. Cu mai bine de un secol in urma se
conturau primele teorii despre posibilele efecte, pornind de la deja celebrul model stimul-
raspuns (ac hipodermic, glont magic) si continuand cu teorii precum cea a utilizarii
si gratificatiilor, teoria agendei, modelele framing si priming. Cercetarea efectelor
publicitatii se bazeaza intr-o foarte mare masura pe teoriile despre efectele media, dar
dezvolta si modele proprii, de exemplu modelul AIDA, dar si ceva mai tdnarul model
Elaboration Likelihood, teoriile despre involvment etc. Tot din analiza efectelor media
s-a nascut i demersul teoretic privind utilizarea si consumul media, care urmareste
sa descrie factorii structurali care determind diferentele de comportament media. In
ultimii ani am remarcat tendinta conturarii unei incercarii de consolidare a unui cluster



tematic (poate termenul este prea pretentios) in ceea ce priveste interactiunea copiilor
cu media, insemnand efecte, consum etc. la Cluj-Napoca.

Existd insa si alte ramuri ale cercetarii media care sunt insa mai putin reprezentate
la nivel de studii publicate in Romania, printre acestea numarandu-se pedagogia,
etica media. Problematica new media va constitui cu sigurantd un domeniu care se
va dezvolta in anii care urmeaza, incurajat fiind si de dezvoltarea realitatii sociale.

In Roménia exista institute specializate care realizeaza studii de audienta la nivel
national, cele mai multe dintre acestea avand scop comercial, traducandu-se in
indicatori de pret pentru vanzarea de publicitate. Noi am simtit nevoia dezvoltarii
acestei reviste in ideea incurajarii cercetarii non-comerciale, empirice in domeniul
media §i a promovarii ideilor i initiativelor care pot sd influenteze pozitiv evolutia
acestui domeniu interesant atat prin diversitate cét si prin complexitate.

Elena ABRUDAN
Delia Cristina BALABAN



Medientheorien. Ein Uberblick.

Delia Cristina BALABAN

is Associated Professor at the Department of
Communication and PR of the Babes-Bolyai
University in Cluj-Napoca

The article is an introduction to the media studies and the most
relevant paradigmas that are uses in this fiel starting with the so
called Zeitungswissenschaft to the contemporary British Cultural
Studies. The author emfasis the distinction between media studies
and communication science especially for the German scientific
tradition.

I. Definitionen

In dem deutschsprachigen Raum gibt es eindeutig den Unterschied zwischen
Kommunikation und Medienwissenschaft.

Fiir Werner Faulstich ist Medienwissenschaft eine transdisziplindre Wissenschaft der
Medien mit einem je als funktional zu rechtfertigenden methodischen Instrumentarium
(Faulstich: 2002, 74).

Wie jede Wissenschaft, ist die Medienwissenschaft durch: intersubjektive Nach-
vollziehbarkeit, Rationalitit, Kritisierbarkeit, Uberpriifbarkeit, Ordnungsstruktur mit
Definitionen, Modelle, Gesetzmdpigkeit, Theorien, empirische Verifikation, Analysen,
Verldssigkeit, logische Begriindung, Plausibilitdt, Rekurs auf Stand der Forschung bzw.
Interaktion mit Wissenschaftsbetrieb, Suche nach Antworten und Problemlosungen
gekennzeichnet (Faulstich: 2002, 73).

Die Kommunikationswissenschaft bzw. die Kommunikationswissenschaften be-
schéftigen sich mit der menschlichen Kommunikation, daher auch mit der inter-
personalen Kommunikation. Medienwissenschaften dagegen haben als zentralen
Bestandteil die Medien als Mittel der Kommunikation. Da im Rahmen der Medien-
wissenschaften die Rede iiber einzelne Medienwissenschaften ist, wie etwa die
Fernsehwissenschaft, die Radiowissenschaft, die Buchwissenschaft usw. blieben wir
bei dem Begriff in der Mehrzahl Medienwissenschaften.





